Dlaczego DiD-IT?

0d 10 lat dziatamy w branzy internetowej. Zadania ktére przyjmowali$my do realizacji
wymagaty od nas znajomosci wielu dziedzin nauki dotyczacych internetu.

Posiadamy specjalistéw: programistéw, marketingowcow, grafikdw, projektantow systemow
oraz baz danych, specjalistéw od prawa internetowego w szczegoélnosci ochrony danych
osobowych, copywrtierow.

Wspotpracowalismy z matymi i duzymi firmami. Pracowalismy na budzetach niskich i wysokich.
Jednak wszystkie realizacje miaty wspolny mianownik, brak zdecydowania klientéw w
dziataniu. Niepewnos¢, ktdra towarzyszy dos¢ mtodemu medium jakim jest internet czesto
sprawia, ze inwestycje w ten nosnik reklamy sa realizowane bardzo sceptycznie.

Przez prawie dekade opracowali$my program, dzieki ktéremu produkty lub ustugi osiggaja
sukces w internecie. Badalismy i poprawialismy tg droge klikaset razy.
Dlatego dzisiaj z petng odpowiedzialnoscig przedstawiamy Piramide Sukcesu.

eMarketing z vo* - Piramida Sukcesu

opracowafa mgr Karolina Cegtowska

ZAUFANIE = SUKCES

Zaufanie uzytkownikow i wyszukiwarek jest
konieczne dla osiagniecia dfugotrwatego sukcesu.
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ODNAJDOWALNOSC ZARZADZANIE
Wspdtdziatanie z klientami REPUTA("‘VWIZERUNK'EM

na stronach lokalnych i spotecznych. o . ,
Latwe i szybkie odnalezienie informagji Comowia inni o Twoim produkcie, ustudze?

o produkce lub ustudze w kazdym kanale. 1 Reklama z ust do ust jest najcenniejsza.

OPTYMAILZACJA 1 TRESC

Bez prawidtowej optymalizadji tresci Uzytkownicy chg sie dowiedziec. Linki pomagaja zrozumiec i ocenic Twoje tresci
wyszukiwarki nie zaindeksuja jej prawidtowo. Wyszukiwarki tego potrzebuja. w gaszczu informaji internetowych.
Pojawia sie btedy przy odczytywaniu tresci Sukces w emarketingu tego wymaga! Naszym zadaniem jest dostarczenie tresci wraz
przez przegladarki. A z linkami prowadzacymi do Zrédfa.
Y
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WYGLAD/UZYTKOWANIE BADANIE ANALIZA NARZEDZIA

Zapewniajac bardzo dobra funkcjonalnos¢, A o N L o
e e StOW KLUCZOWYCH Bezanaliz, nie bedziesz wiedziec, Dzieki uzyciu odpowiednich, nowoczesnych

Dbasz o klienta i omijasz proces edukaji Musisz wiedzie¢  uzywac terminow, stow codziataa conie. narzedzi uzyskasz przewagg nad konkurengja.
poruszania sie po tresci. ktdre klienci uzywaja odszukujac tresc.
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ZAANGAZOWANIE PLANOWANIE PRODUKT/USLUGA EDUKACJA CIERPLIWOSC

Zespdt jaki tworzy nasza agencja z klientem Jakie s3 twoje cele? Zadne dziatania eMarketingowe Posiadamy dostep do najnowszych informacji.
musi by w petni zaangazowany (ojest potrzebne doich realizagji? nie doprowadzg do sukcesu (iggfa nauka i doskonalenie umiejetnosci
wrealizadj planu. Strategia budowana z klientem. jezeli produkt lub ustuga bedzie jest wymagane w szybko zmieniajacym
kiepska lub niepotrzebna. sie eMarketingu.

eMarketing jest procesem dfugotrwatym.

DiD-IT Agencja Interaktywna
tel. 669 250 670

email: biuro@did-it.pl

www: www.did-it.pl

\

Zamieszczone w niniejszym dokumencie, materiaty oraz elementy graficzne podlegajag ochronie prawnej. Ustawa z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie
autorskim i prawach pokrewnych (Dz.U. z 2006 r. Nr 90, poz. 631 z p6zn. zm.). Autorem jest DiD-IT Agencja Interaktywna, ul. Lesna 10, 64-530 Radzyny.



